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O QUE E MARCA?

Marca é a expressdo da cultura, do
jeito de ser de uma organizagdo.
Marcas sdo experiéncias construidas
junto as pessoas, que refletem uma
forma unica de ser, de se relacionar e
de se expressar.

Tem a capacidade de traduzir a
esséncia de uma organizagdo em seus
produtos, servigos e na forma de se
relacionar e se comunicar.
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Nosso logo chama atengdo para a forga do
nome Think Plastic Brazil, que sugere
o Brasil como um player novo e diferente na

industria de transformagado plastica mundial.

O nome € mais que um designativo da

marca. E um tom de voz, um posicionamento,

€ por isso se expressa sempre através da
marca Think Plastic Think Brazil.
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COMUNICACAO
INSTITUCIONAL

A comunicagado institucional € aquela que tem como
fungdo indentificar a marca Think Plastic Brazil, em
primeiro lugar.

Por isso, restringimos as variagdes de cor a paleta
primaria (ver pdag.38) e as variagdes do logo aquelas
descritas a seguir neste capitulo.



COMPONENTES DO LOGO

O logo Think Plastic Brazil € composto
por 2 blocos, THINK PLASTIC e THINK BRAZIL.

Um dos blocos deve sempre ser na cor preta
(positivo) ou em branco (negativo). Nomeamos
esse componente de “bloco padrdo”, com a
fungdo de transmitir um conceito mais sobrio e
formal marca.

Para o outro bloco, temos as opgdes de utilizar

o outline ou as cores institucionais.
Nomeamos esse componente de “bloco criativo”.
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Exemplos de composigdo

BLOCO PADRAO

BLOCO CRIATIVO

BLOCO CRIATIVO

BLOCO PADRAO

THINK
PLASTIC
TGN K

S RIAVZIIE

THINK
PLASTIC
THINK

BRAZIL
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VERSOES PRINCIPAIS POSITIVA A

THINK
PLASTIC
TE NS

BRAZI 2

THINK
PLASTIC
THINK

BRAZIL

Os logos em sua versoes Principais Positivas
sdo pretos em seu “bloco padrao”.

Para o “bloco criativo”, utilizam-se o outline
na cor preta ou as cores institucionais.

Cores institucionais

THINK
PLASTIC
THINK

BRAZIL

THINK
PLASTIC
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VERSOES PRINCIPAIS POSITIVA B

TN
PIL/ASTIS
THINK

BRAZIL

THINK
PLASTIC
THINK

BRAZIL
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VERSOES PRINCIPAIS
NEGATIVAS DO LOGO
FUNDO PRETO

Os logos em sua versoes Principais Negativas
sdo brancos em seu “bloco padrdo”.

Para o “bloco criativo”, utilizam-se o outline
em branco ou as cores institucionais
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Outline

Cores institucionais

VERSOES PRINCIPAIS NEGATIVAS A

THINK
PLASTIC

Ul
BR/AZIE

THINK
PLASTIC
THINK
BRAZIL

THINK

PLASTIC
THINK
BRAZIL

THINK
PLASTIC

THINK
BRAZIL

VERSOES PRINCIPAIS NEGATIVAS B

TGN

BEASIHIC
THINK
BRAZIL

THINK
PLASTIC
THINK

BRAZIL

THINK
PLASTIC
THINK
BRAZIL

THINK

PLASTIC
THINK
BRAZIL
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Os logos em sua versoes Secunddarias utilizam
a cor preta paraum bloco e o branco para o
bloco restante.

Desta maneirq, teremos o contraste necessdrio

para gerar diferenciagdo entre os componentes
do logo, e entre o fundo institucional e o logo.
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VERSAO SECUNDARIA A

THINK
BRAZIL

THINK
BRAZIL

THINK
PLASTIC

VERSAO SECUNDARIA B




VERSOES MONOCROMATICAS
POSITIVAS

VERSAO PRINCIPAL POSITIVA A VERSAO PRINCIPAL POSITIVA B

THINK TN
PLASTIC BIYASTHIC
Ul THINK

B RAZI 12 BRAZIL

THINK
PLASTIC
TN

BR/AZIIE

TN

BEASIHIC
THINK
BRAZIL
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APLICACOES SOBRE
FUNDOS COLORIDOS

Os logos Institucionais de Think Plastic Brazil

possuem restrigoes especificas para cada variagdo.

Versdo Principal Positiva com outline
Pode ser aplicado apenas sobre fundos claros.

THINK THINK
PLASTIC PLASTIC
EIINKS B IINKS

BRAVZIE BRAVZIE

Versao Principal Negativa com outline
Pode ser aplicado apenas sobre fundo escuros.

THINK THINK
PLASTIC PLASTIC
B TN BTN K

BRAVZIE BRAVZIE

Versdo Principal Positiva com cores institucionais

Podem ser aplicadas em cores variadas, desde haja bom contraste entre o fundo e os componentes do logo.

CORES Versdo Principal Negativa com cores intitucionais

Podem ser aplicadas em cores variadas, desde haja bom contraste entre o fundo e os componentes do logo.
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TMINK
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APLICACOES SOBRE
FUNDOS FOTOGRAFICOS

Os logos Institucionais de Think Plastic Brazil
possuem restrigdes especificas para cada variagdo.

Versdo Principal Positiva com outline
Pode ser aplicado apenas sobre areas claras de fotografias.

® NG

THINK - THINK ~°_

PLASTIC PLASTIC
TMLEC % LK
ERINZIIA BRAZIIEW

s .

Versdo Principal Positiva com outline
Pode ser aplicado apenas sobre areas escuras de fotografias.

THINK
PLASTIC
BTN K

BRIAVZIE

Versdo Principal Positiva com cores institucionais
Deve-se aplicar em uma drea que tenha um bom contraste entre os elementos.

THINK ~ THINK >

pl.Asrlc pl.Asrlc -
HINK: THINK
BnAzl ‘; BRAZIL o

CORES Versao Principal Negativa e Versdo Secunddria
Deve-se aplicar em uma drea que tenha um bom contraste entre os elementos.




REDUCOES MAXIMAS

Para preservar a legibilidade do logo,
obedec¢a as medidas especificadas.

Aredugdo maxima permitida para o
logo € de 18 mm de largura. Ede 70
pixels de largura.

THINK THINK
PLASTIC PLASTIC
RTEITINKE RTEITINKE
B RIAVZII B RIAVZII
18 mm 70 px
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AREA DE NAO
INTERFERENCIA

Para preservar a integridade do logo, ndo
se deve interferir na area delimitada com
quaisquer desenhos, fotos ou textos. A drea

restritiva & calculada a partir letra “T" de “Think".

PLASTIC
EIINKS

.

VAN DN
NNNENNN

Exemplo

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Donec nibh lorem, varius quis faucibus a, imper-
diet posuere nisi. Praesent pretium laciniatortor, rutrum
semper mi consequat sodales. Sed ac odio sed odio

semper favmammtiimn AanAl AnAl maabiia T At Al IeCtUS,
sit ame Ir eros et
auctor. uent per
mi.Prae ‘nare el-
o PLASTIC o
vel hen auctoror
malesu elemen-
tum, dic 1g metus
velitel v 3Us, con-
sequat BRVAVZI ISt
lentesq! /is lorem
ipsum ¢ it. Donec

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Donec nibh lorem, varius quis faucibus q, imperdiet po-
suere nisi. Praesent pretium laciniatortor, rutrum semper
mi consequat sodales. Sed ac odio sed odio semper
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Enquanto que a Comunicagdo Institucional tem um objetivo corporativo

de identificagdo da marca, a Comunicagdo Ilustrativa tem como objetivo
expressar a marca de maneira mais livre e criativa.

A Comunicagado Ilustrativa pode ser usada quando ndo existe a necessidade
de identificar diretamente a marca Think Plastic Brazil (como em um folder ou
uma apresentagdo de ppt do programa). Esse tipo de comunicagdo amplia
o repertorio visual da marca, permitindo falar da industria, dos produtos e do
Brasil através de fotografias em mdscara e com o uso de todas as cores da
paleta institucional e de apoio (ver pag 38 e 39), utilizando nosso logo como
principio grafico. Veja variagdes possiveis a seguir neste capitulo.
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COMPONENTES DO LOGO

O logo Think Plastic Brazil € composto
por 2 blocos, THINK PLASTIC e THINK BRAZIL.

Para os logos ilustrativos, consideramos os
dois blocos como “blocos criativos”.

Assim, sdo geredas mais oportunidades
para composigoes, ja que se exclui a
obrigatoriedade de tem um “bloco padrdo”.

Podemos também utilizar somente um bloco
para a composigdo da comunicagdo.

A seguir mostraremos quais sdo as
caracteriesticas de cada variagdo.
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EXEMPLOS DE COMPOSIGAO

BLOCO CRIATIVO

BLOCO CRIATIVO

BLOCO CRIATIVO

BLOCO CRIATIVO

BLOCO CRIATIVO

PLASTIC
RTINS
BRIAVZIIE

THINK
PLASTIC
THINK
BRAZIL

THINK
BRAZIL
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Diferentemente da versdo institucional, o logo Ilustrativo

que utiliza para um de seus compomentes o outline, tem a
possibilidade de ser aplicado sobre as cores institucionais.
Esta versdo se torna possivel de ser aplicada pelo fato de que
neste caso, temos a redugdo minima recomendada, com uma
medida maior para garantir um bom contraste do outline.

Pode-se utilizar também, o outline simultaneamente nos

dois blocos. O Requisitio para este tipo de uso € que hajaum
terceiro bloco de informacdo, onde este tenha uma variagdo
diferente da versdo em outline. Desda maneira, garantimos
gue o principal recurso grafico da marca seja mantido.
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LOGOS ILUSTRATIVAS POSITIVAS COM OUTLINE

THINK
PLASTIC
TN

BRIAZILE

LOGOS ILUSTRATIVAS NEGATIVAS COM OUTLINE

TE NS THINK
BEASIHIC PLASTIC
THINK TN

BRAZIL BRIAZIE

Redugoes maximas permitidas:

THINK
'PLASTIC
BririIN
NERNZIE

50 mm

USO DE OUTLINE NOS DOIS BLOCOS

TN K TN K T TNK
BEASITIICAPIASTIICERPINNSITIC
TN K TN K TN K
BRV/AYZI Ea B RAYZ Fa B RIAvZI 1B
THINK THINK THINK
MIX FLEX SOLUTION




O logo Ilustrativo que utiliza para um de seus compomentes
as cores ilustrativas, exclui a obrigatoriedade de aplicar a
cor preta para um dos blocos.

Pode-se utilizar também, as mesmas cores institucionais
simultaneamente nos dois blocos. O Requisitio para este
tipo de uso é que haja um terceiro bloco de informacado,
onde este tenha uma variagdo diferente da versdo em cores
institucionais. Desda maneirq, garantimos que o principal
recurso grdafico da marca seja mantido.
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O logo Ilustrativo que utiliza para um de seus
compomentes a mascaraq,
tem a possibilidade de explorar o logo com se

fosse uma “janela”, mostrando imagens e texturas.

O segundo componente que forma o logo pode
ser o outline ou as cores institucionais.

Pode-se utilizar também, as mesmas cores
institucionais simultaneamente nos dois blocos.
O Requisitio para este tipo de uso € que hajaum
terceiro bloco de informacdo, onde este tenha
uma variagdo diferente da versdo em cores
institucionais. Desda maneira, garantimos que o
principal recurso grafico da marca seja mantido.

O recurso de madscara pode prejudicar a leitura
do logo quando este € reproduzido em pequenos
tamanhos ou quando a foto em seu interior
possuir muitas cores.

32

PR 55D B A€
RN K
BR/AVZIE

.
.
-

THINK
PLASTIC
THINK

BRAZIL

o

THINK

R O B
iy i

E_.,"FE».

et

LY
LY

b P

Al

e



A versdo om apenas 1 bloco pode ser utilizada com qualquer
variagdo (outline, cores institucionais, cor preta e mdscara).
Esse recurso € um instrumento que permite explorar diversas
possibilidades para a comunicagdo da marca.
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NTOS
- [DENTIDADE

Os elementos de indetidade compode juntamente com o logo o
universo da marca Think Plastic Brazil.
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CORES INSTITUCIONAIS

Esta € nossa paleta institucional, inspirada nas cores cores da

bandeira brasileira. Utilizamos ela em toda nossa comunicagdo.

PANTONE 299C
C%0 M10 YOKO
RO G165 B230

PANTONE 354C
C85 MO Y100 KO
RO G175 B75

PANTONE BLACK C
CO MO YO K100
RO GO BO
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CORES DE APOIO

Esta € nossa paleta de apoio, com cores complementares
aquelas de nossa paleta institucional. Utilizamos ela (de
preferéncia em detalhes) apenas em nossa comunicagdo
ilustrativa, gue ndo limita tanto as expressées da marca.

PANTONE 158C
CO M65 Y100 KO
R245 6120 B30

PANTONE 248C
C50 M100 YO KO
R145 G40 B145

PANTONE RED 032 C
CO M100 Y85 KO
R235 630 B40
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TIPOGRAFIA PRINCIPAL TIPOGRAFIA SECUNDARIA

A tipografia principal do Think Plasic Brazil A tipografia secundadria deve ser utilizada sempre quando ndo
€ a CODE PRO, e deve ser utilizada hd codigoes técnica para se utilizar a tipografia principal.

em todos os materiais de comunicagdo.

Pode-se utilizar também, a tipografia em outline

para as pegas de comunicagdo.

Tipografia 1: Tipografia 2:
Titulos. Outros titulos e texto corrido.
CODE PRO CODE PRO

REGULAR E BOLD CAIXA ALTA.

Regular e bold caixa alta e baixa.

REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 @210}

BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 @?!O{}MI;:.
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REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789 @?10{}11:.

BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789 @?!(){}];:.

Tipografia 3:
Para uso em sistema.

CENTURY GOTHIC

Regular e bold caixa alta e baixa.

REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopagrstuvwxyz
0123456789 @2!(){}];:.

BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 @?1(){311::.
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Loram ipeum dolor §it amel, Consectatuar adipmaing alit, 8ac diam norum ey
nilbh sulsmod tncidunt ut loorest dolore mogra allquan erat velutpat, ut wisl
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamoorper Lorem ipsurm
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nanummy nibh elismaod
tincidunt ut looreet dolore maognao aliquam ergt volutpat. ut wisi enim od minim
Erlam, Quis Rosrud enercl tathon Wlamcorpxes

Loram ipeum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam norumnmy
nikh euismoed tncidunt Ut laoreet dolare magna aiguam eral velutpat, ut wisl
enim ad minim veniom, Quis nostrud exerci tation ullamcorper Lorem ipsum
dolor sit amet. consectetuer odipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut looreet dolore magna aliquam erat volutpat. ut wisi enim od exerci
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